
Pasar vzw (het vroegere Vakantiegenoegens) is 

een sociaal-culturele & toeristische vereniging 

die zoveel mogelijk mensen wil motiveren 

en kansen geven om hun vakantie en vrije 

tijd zo waardevol mogelijk in te vullen. Pasar 

organiseert jaarlijks zo’n 3.000 activiteiten en 

reizen en kan rekenen op meer dan 200.000 

deelnemers per jaar. 

Pasar Magazine is het toeristische magazine en 

ledenblad van de gelijknamige organisatie Pasar, 

met een uitgebreid aanbod aan informatie, service 

en ledenvoordelen. Pasar Magazine informeert de 

lezer met reisreportages, fiets- en wandeltochten, 

kampeerreizen en technische informatie voor de 

kampeerder, citytrips, gezinsvakanties enz. en dit zowel 

in binnen- als buitenland.

Pasar is van alle in CIM ‘10-‘11 opgenomen toeristische titels het meest verspreide Nederlandstalig magazine, 

met een bijzonder voordelige kost/1.000:

TITEL 	 NL totale Verspreiding 	 CIM ‘10-’11 NL lezers 	 Kost/1.000 lezers	 Kost/1.000 ex 

Pasar	 43.207	 91.200	 € 28,50 	 € 60 

Grande 	 17.053 (NL+FR)	 92.300	 € 59 	 € 380 

Genieten	 19.780	 75.400	 € 53 	 € 201 

Kampeertoerist	 10.000	 niet CIM gecontroleerd 		  € 81,40 

Kampeerwereld	 20.000 (NL+FR)	 niet CIM gecontroleerd 		  € 110 

Kerncijfers (bron CIM ’10-’11)

Gemiddelde oplage: 	43.207 exemplaren

Totaal aantal lezers: 	 145.900

Lezers elke maand: 	 91.200 

Zeer trouwe lezers: 	 51% 

Profiel van de Pasar-lezers

Actieve leden met uitgesproken interesse voor wandelen, 

fietsen en cultuur 

Gezinnen met opgroeiende kinderen 

49% vrouwen - 51% mannen

Leeftijd 35-64 jaar: 70% 

Professioneel actief : 55% 

Hogere- en middenklasse 

Landelijk

Vakantiegedrag van de Pasar-lezers

79% maakt minstens 1 korte vakantie per jaar (<7 dagen)

65% maakt minstens 1 lange vakantie per jaar (>7 dagen)

Op vakantie verkent 75% de natuur, 58% ontdekt 

vreemde culturen, 20% kiest voor actief

Vrije tijd van de Pasar-lezers

71% maakt geregeld uitstapjes

83% tuiniert en 84% klust

70% doen aan sport, bij voorkeur fietsen, watersport, 

natuursporten enz.

65% doet activiteiten met kinderen

83% richt zijn interieur in

Wat is Pasar? 

2
Informatiebrochure 2012  Pasar Media


